dem Oplimal

Wurzburger Suchllchkeli

Gut besucht war das vierte
Optimal Event in Wirzburg,
bei dem 59 Aussteller unter
dem Motto ,Erfolg durch Kom-
petenz” auf einer leicht vergros-
serfen Ausstellungsflache  ihre
Produkte und Dienstleistungen
fir den Fotohandel und Profifo-
tografen présentierten. Neben
282 Optimal Foto Partnern
aus 129 Unternehmen nahmen
auch 131 freie oder anderweitig
gebundene Handler aus 64
Geschaften an der Veranstal-
tung teil.

Als Neuaussteller konnte Optimal Foto
Geschaftsfohrer Ralf Wegwerth die
Firmen effect Bilderrahmen, ewa-mari-
ne, imacro, Lexar, Nielsen, Samsonite,
Toshiba und VST begrifien. Andere
Aussteller, darunter Fujifilm, bauten ihre
Prasenz deutlich aus. Das Logistikun-
ternehmen DPD informierte die Opti-
mal Foto Mitglieder Gber die Maglich-
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Oplimal
JCDfO
Geschifts-
fihrer Rolf
Wegwerth:
.Der Umsatz
2013 war
nicht zum
Hurra-
Schreien,
aber wir
sind ganz
gut davon
gekommen.”

keit, mit einer Paketannahmestelle im
Geschaft die Kundenfrequenz zu

steigern.
~Gut davon gekommen”

Im Riuckblick aut das schwierige Jahr
2013 gab sich Wegwerth vor der Pres-
se nicht unzufrieden. ,Natirlich gaben
die Umsatze keinen Anlass zum Hur-
ra-Schreien, aber wir sind unter dem
Strich ganz gut davon gekommen”,
erklarte der Optimal Foto Geschafts-
fohrer. Dazu habe auch ein Zuwachs
bei den Mitgliedern beigetragen: 60
Handler traten im vergangenen Jahr

in die Optimal Foto Gruppe ein.
,Natirlich mussten wir uns im vergan-
genen Jahr auch von einigen Partnern
verabschieden®, erlauterte Wegwerth.
_Aber unter dem Strich haben wir mehr
als 40 Mitglieder dazu gewonnen.”
Dieser Trend setzt sich offensichtlich
fort, denn auf dem Optimal Event
unterschrieben sieben weitere Foto-
handler ihren Partnerschaftsvertrag.
Bereits zuvor waren in diesem Jahr 2]
neue Mitglieder der Verbundgruppe
beigetreten und hatten die Gesamt-
zahl auf 596 erhéht.

Interessante Nevheiten

Neben den Frihjahrsneuheiten der
Kamera-Industrie wurden in Wiirzburg
weitere Innovationen gezeigt, von
denen einige den Optimal Foto Mit-
gliedern exklusiv zur Vertigung stehen.
Das gilt zum Beispiel fur die Eigenmar-
ke opti pro, die um die neue Taschen-
serie Stone fir anspruchsvolle Fotogra-
fen erweitert wird. Auch Filter und ein
Akkuladegerat gehéren ab sofort zum
Sortiment.

Besondere Aufmerksamkeit der Mes-

Foto Event



sebesucher erregten die Live-Demons-
trationen der Videol&sung hibjib. Das
pfitfige Zubehér, das nur ca. 400
Gramm wiegt, macht praktisch aus
jedem Stativ oder Monopod einen
professionellen Kamera-Arm, der wei-
che und gleichmaBige Schwenks in
alle Richtungen erméglicht. Zusatzlich
bietet hibjib die Funktion und Stabilitat
einer Schulterstitze. Das Zubehdr, das
vom Dokumentarfilmer Gerd Wagner
aus der Praxis heraus entwickelt wur-
de, ist fur Profis und Amateure geeig-
net. Besonders Reportage-, Dokumen-
tar- und Naturfilmer werden die kom-
pakten Abmessungen (Lange 27 cm,
Durchmesser 7 cm) zu schatzen wis-
sen. hibjib ist fir Kameras mit einem
Gewicht von bis zu 3 kg (abhangig
von der Stativiangel geeignet. Mog-
lich wurde die Entwicklung und Pro-

duktion des originellen Zubehérteils
durch die New Yorker Crowdfunding
Plattform kickstarter.com, durch die

AV E

Das pfiffige Video-Zubehér hibjib
macht aus praktisch jedem
Stativ einen in alle
Richtungen schwenkbaren
Kamera-Arm.
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Das Sortiment der Optimal Foto Eigenmar-
ke opti pro wurde unter anderem um Filter
erweiler!.

hibjib schlagartig auch internationale
Bekanntheit erlangte.
Neues gab es auch in der Fotota-
schen-Kollektion von Samsonite, deren
Produkte im Fotohandel exklusiv von
der Optimal Foto Muttergesellschaft
DGH vertrieben werden: Hier wurde
neben den beiden Taschenserien Foto-
nox und B-Llite auch die brandneue
No'Shok Familie gezeigt.
For das Bildergeschaft stellte Silverlab
die OF2PIX App vor, mit der Kunden in
Optimal Foto Geschaften ihre Bilder
direkt vom Smartphone oder Tablet
auf den Fotokiosk Gbertragen und Bild-
produkte bestellen kénnen. Mit der
neuen Version [siehe imaging+foto-
contact 4/2014, S. 24) geht das in Kor-
ze auch von zu Hause aus.
Eine interessante Neuheit fir Profi-
fotografen prasentierte Toshiba: Der
neue, kalibrierbare 32-Zoll-Moni-
tor TUM-32 Pro 1 bietet Ultra-
HD Auflésung (3.840 x
2.160 Pixell und
kann mit einer
neuartigen LED-
Beleuchtung und
einer Farbtiefe von
10 Bit pro Kanal 99
Prozent der Adobe RGB Farbs-
kala abdecken. Mit einem erweiterten
Farbraum fir Grin und Blau gibt der
Monitor Uber eine Milliarde Farben
wieder.

Handel

Mehr Online-Préasenz

Ein weiterer Schwerpunkt des Optimal
Events war die Unterstitzung der Mit-
glieder bei ihren Internet-Auftritten. So
kénnen Optimal Handler beispielswei-
se auf die komplette Bilddatenbank
von MediaSupply mit rund 23.000 Pro-
duktfotos zurlickgreifen. Zudem arbei-
tet Optimal mit der Handelsplattform
www.rakuten.de zusammen, deren
Vertreter in Wirzburg zeigten, wie ein-
fach und preisglnstig ein eigener
Webshop eingerichtet werden kann.

Wie gewohnt waren auch in diesem
Jahr Live-Demonstrationen und Schu-
lungsaktivitaten Teil des Optimal Events.
So zeigte Silverlab auf der Aktions-
flache eine Event-Print Lésung, die aus

Der neve Toshiba TUM-32 Pro 1 Ultra-HD
Monitor kann mehr als eine Milliarde Farben
darstellen.

zwei Druckern, einem Notebook und
einem WLAN-Router besteht. Damit ist
es moglich, Fotos aus WLAN-fahigen
Kameras oder Smartphones kabellos
auf das Notebook zu iibertragen und
noch wahrend der Veranstaltung zu
drucken. Der Studio-Spezialist Hensel
demonstrierte die Blue Box Fotografie,
mit der sich der blaue Hintergrund des
Fotos ohne aufwéndiges Freistellen
entfernen und durch einen anderen
ersetzen |asst. Sehr gut besucht waren
auch die Verkaufsschulungen der
Schad Marketing & Sales Manage-
ment GmbH mit dem Thema ,Kunden
optimal aktivieren, aber wie?”.
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