OPTIMAL-EVENT IN WURZBURG

WEITER WACHSEND

82 Optimal-Foto-Partner aus 129 Unternehmen sowie 89 Inte-
ressenten aus 41 Unternehmen besuchten Ende Mérz das Opti-
mal-Event in Wirzburg. Die mit Optimal-Foto und DGH ko-
operierenden Hersteller prasentierten dort ihr aktuelles Portfo-
lio, Panasonic war in diesem Jahr Haupt-Sponsor. Zu sehen
gab es fast alles, was von Fotohéndlern und Studio-Fotografen

fur die tagliche Arbeit bendtigt wird.
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OPTIMAL-FOTO Dpie Optimal-Foto-Gruppe
hat sich auch im vergangenen Geschifisjahr positiv ent-
wickelt. So wurden 2013 67 neue Standorte in die Ko-
operation integriert, und auch in diesem Jahr wurden
21 neue Mitglieder aufgenommen. Rechnet man die
Geschaftsaufgaben aus Alters- oder anderen Griinden
heraus, stieg die Gesamizahl der Optimal-Mitglieder
und Partner von 562 im Mérz 2013 auf derzeit 596. On

Top entschieden sich noch unmittelbar auf dem Opti- Q ‘

mal-Event 7 Unternehmen dazu, Pariner von Optimal-
Foto zu werden. ,Wir werden immer haufiger angespro-
chen”, freut sich Geschafisfihrer Ralf Wegwerth. Seine
Gesamt-Bilanz fir das schwierige Jahr 2013: ,Wir kén-
nen von der Umsatz-Situation her zwar nicht Hurra
schreien, sind aber ganz gut davon gekommen.” Die
Neukunden helfen dabei. Trotz der grofien Offenheit
achtet man bei jedem neven Mitglied dennoch darauf,
dass die gemeinsame Basis stimmt. Auf das Restjahr
2014 blickt Wegwerth zuversichtlich: ,Wir haben einiges
an Potenzial dazu gewonnen.”
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Mit ,Optimal-Dialog” und ,Optimal-Technik” wurden
2013 zwei neuve ,Institutionen” bei Optimal-Foto einge-
richtet. Seit Juni treffen sich im Rahmen von ,Optimal-
Dialog” Fotografen und Héandler, die sich im offenen
Dialog vor allem tber die alltéaglichen Anforderungen
austauschen. Themen sind beispielsweise die erfolgrei-
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the nach Auszubildenden oder der Erfahrungs-
ich Gber den Einsatz von Drylabs. Die Teilnehmer
ir gefordert, sich aktiv einzubringen. Mit ,Opti-
thnik” hat sich eine Gruppe von Hardware-
m etabliert, die sich um die Dauverbrenner Ka-
feranten, Vertrége und Margen kiimmern. Aus
lonstellation heraus ist im Herbst 2013 die erste
same Werbeaktion mit Panasonic entstanden.

NMARKE KOMMT GUT AN

nd von Optimal-Foto konnten Akkus, Ladege-
schen und Filter der Eigenmarke Opti-Pro in Au-
tin genommen werden. ,Diese werden von den
m sehr gut angenommen, denn damit missen
tin den Preiswettbewerb treten”, betont Weg-

werth. Bei Silverlab Solutions
wurde dariber hinaus die neue
OF2PIX-App gezeigt, die u. a.
Handy-/Tabletbilder auf das Ter-
minal des Optimal-Foto-Hand-
lers bringt. ,So kénnen Fotopro-
dukte
beim Zwischenstopp am Flug-
hafen ausgesucht, und die Be-
stellung ins Geschaft geschickt
werden”, erlautert der Ge-
schéftsfihrer. Bezahlt wird dann
bei Abholung.

beispielsweise  schon

Im Vergleich zum Vorjahr im
ganz neven Gewand prasentiert
sich nun auch der Internetauftritt www.optimal-foto.de.
Die Plattform dient in erster Linie als Informationsquelle
fur die Optimal-Foto-Partner (Konzepte, Angebote, Ter-
mine, Aktionen u.v.m.), bietet aber auch Endverbrau-
chern Informationen und Angebote. Neben Fototipps
gibt es Verknipfungen zu optimalfotoservice.de und op-
timalfotobuch.de und eine Handlersuche. Die gemein-
same Aktion der Foto-Kooperationen Ringfoto, Europa-
Foto und Optimal-Foto zum E-Passbild unter der Leitung
von Dr. Walter Kroha I6uft nun auch mit Pilotgeschaften
aus der Optimal-Foto in Géttingen und Kéln — erfolg-
reich und ohne Komplikationen.

NEUE AUSSTE

Auf dem Optimal-Event gab es einige neue Aussteller,
darunter Samsonite (deren Fototaschen Fotonox, B-Lite
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RALF WEGWERTH

Fresh Foto und No'shok im Fotokanal exklusiv Giber
DGH Grof3handel vertrieben werden), VST (siehe Bericht
in dieser Ausgabe), Lexar, Hipjib, Toshiba (u. a. mit dem
4K-Display TUM32 Pro1, das 99 % (!) des Adobe-Farb-
raums abdeckt) und DPD. 5.000 DPD-Paketshops gibt
es bereits hierzulande. ,Im Schnitt verdient ein Handler
1 Euro pro verschicktem Paket”, sagt Jens Haberecht,
DPD Paket-Shop Manager Siid, ,bei einem Zeitaufwand
von 1-2 Minuten.” Mit 30 Cent wird auch die Bearbei-
tung von Retouren ,honoriert”, zudem steigt die Fre-
quenz im Geschéft. ,In l&éndlichen Regionen sind klei-
nere Handler manchmal zum Universaldienstleister ge-
worden”, berichtet Wegwerth. Da kann dann auch Lotto,
Tabak oder eben DPD ins Geschaftsmodell passen.

MULTICHANNEL

Neben den Produkineuheiten ist ein zweiter Schwerpunkt
die zielgerichtete Unterstiitzung der Optimal Partner bei
der Optimierung oder Einrichtung ihrer Onlineprasenz.
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Wer langfristig Uberleben will, kommt an einem Aufiritt
im Internet nicht mehr vorbei”, sagt Wegwerth. Die
DGH-Produktdatenbank Media Supply hilft beim lau-
fenden Betrieb, die Kooperation mit Rakuten.de kann
erste Online-Schritte erleichtern.

ZAHLREICHE WORKSHOPS

Hensel Visit International demonstrierte auf der Aktions-
flache die ,Freemask”-Technik, mit deren Hilfe selbst
Haare oder halbiransparente Objekte sehr komfortabel
freigestellt werden kénnen. Dabei werden zwei Fotos
schnell hintereinander aufgenommen — eines mit einem
geeigneten Hensel-Blitz von vorne ausgeleuchtet und
eines mit einem weiteren von hinten ausgeleuchtet — mit
dem Effekt, dass die Person/das Produkt auf dem zwei-
ten Bild als Silhouette erscheint. Mit Photoshop oder der
Software Mask Integrator lasst sich das Objekt dann in
kirzester Zeit freistellen. Bendtigt werden dafir eine
schnelle Kamera, der Hensel Freemask Sender und ge-
eignete Hensel-Blitze, in die der Empfanger bereits in-
tegriert ist. Ebenfalls auf der Messe présent: Studiclicht-
Anbieter Profoto, der auch TTL-fahige Studio-Blitzgeréte
fir Nikon und Canon im Portfolio hat — hier stellte Frank
Oeynhausen auch Tamrac-Taschen und Mefoto-Stative
vor — sowie Multiblitz und Foto Walser. Ausgabeseitig
zeigten u. a. Velatec, Silverlab, TIS, Imacro, Digifoto
DITMS und Tetenal was méglich ist. Weitere Workshops
von der Canon-Blitztechnik bis zu DNP Partyprint,
Lumix G und der ,Kundencktivierung” rundeten das
Optimal-Event ab. |am |




