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EVENTFOTO

EINFACH MAL
selber machen lassen

In den vergangenen Jahren haben sich nur wenige Trends aus den USA schneller in Deutschland
etabliert als die ,,Photobooth® in der Eventfotografie. Was als SpaB fiir Privatveranstaltungen begann,
ist inzwischen selbstverstindlicher Bestandteil Portfolio professioneller Eventveranstalter. Fir
Fotografen und Fachhandler stellt die Photobooth ein attraktives Nebengeschéft dar.

Angsrt. sind Firmenveranstaltungen

beim Geschéft mit Photobooth-
Systemen zum wichtigen Umsatzbrin-
ger fiir die Anbieter solcher Systeme
geworden. Hier besteht nach wie vor
eine grofe Chance fiir den Fachhandel,
an diesem Trend zu partizipieren. Viele
tun dies bereits — mit professionellen
Systemen kommerzieller Anbieter oder
Boxen der Marke Eigenbau.

Wie in so vielen Bereichen entstehen
auch bei den beliebten Photobooth-
Systemen die heiBen Trends in den
USA. Zum Zentrum des Photobooth-
Universums wird seit 2015 alljahilich
die US-amerikanische Spielermetro-
pole Las Vegas. Dann findet hier die

_Photo Booth Expo", das dreitdgige
Szenetreffen statt, bei dem Hersteller,
Fotografen und Dienstleister ihre neu-
en Gerdte, Accessoires und Geschafts-
ideen prasentieren.

Booth-Event fiir Profis und
solche, die es werden wollen
Veranstalter Rob Savickis ist seit iber
25 Jahren in der Eventbranche tatig.
Als Branchenkenner wurde er ven
seinen Lieferanten ermutigt, eine
Messe fur professionelle Photobooth-
Systeme und -Anbieter zu schaffen.
Bei der Premiere im Frihjahr 2015
kamen auf Anhieb Gber 1.300 Besu-
cher, in diesem Jahr waren es rund

4.000 Interessierte, die sich iiber das
Geschatt mit PROTODOOLN-Sysleiuen
informieren wollten. ,In erster Linie
sind es Unternehmer mit bereits eta-
blierten Photobooth-Geschaftsmodel-
len. Aber auch Menschen, die neu in
das Geschaft kommen", sagt Savickis.
. Viele sind DJs und Fotografen, ande-
re sind Hersteller und Vertriebler auf
der Suche nach neuen Kaufern im pro-
fessionellen Photobooth-Markt."

Doch wie groff das Thema ,Photo-
booth" mittlerweile geworden ist, zeigt
sich auch darin, dass in anderen Teilen
der Welt langst ahnliche Veranstaltun-
gen entstanden sind. Exemplarisch zu
nennen sind da etwa die ,Boothcon”

im australischen Sydney oder. die
+Photo Booth Show UK", die im Okto-
ber in Leicester stattfinden wird. , Pho-
tobooths kombinieren technologische
Fortschritte mit Unterhaltung und lus-
tigen Requisiten", sagt der Pionier Sa-
vickis. , Sie machen einfach nur Spaf."”

Kaum mehr eine Hochzeit

ohne Photobooth in den USA
Jiingsten Schatzungen zufolge, kom-
men in den USA mittlerweile bel mehr
als der Halfte aller Hochzeiten eine
Fotokabine oder eine Art Selfie-Stati-
on zum Einsatz, Booths mit persénli-
cher Betreuung werden besonders fiir
Hochzeiten und Firmenveranstaltun-
gen nachgefragt, wahrend unbemann-
te Stinde, die zum Teil mit Minzen
betrieben werden, fiir Werbezwecke im

Fotos aus der Photobooth sind einzigartige
Erinnerungen an unvergessliche Momente.

offentlichen Raum, etwa in Einkaufs-
zentren, Verwendung finden.

Zu den Innovationen der Photo Booth
Expo 2018 gehorte sicherlich die Ver-
wendung von Smartgeraten, um die
Einstellungen der Fotobox vorzuneh-
men oder sogar um zu Fotografieren.
So zeigte etwa Hersteller Atlanta Photo
Booth ein neues Modell mit integrier-
tem iPad. Die Bilder werden via App
aufs Smartphone libertragen und kn-
nen direkt in Sozialen Netzwerken ge-
teilt werden. AuBerdem funktioniert
das Modell mit dem iPad kabellos und
kann deshalb auch mobil genutzt wer-
den und wiahrend einer Veranstaltung
vom StandfuB gelést und funktionsbe-
Teit von A nach B getragen werden.

Aufmerksamkeitsstarke
Booth mit Lichteffekten
Nicht in Las Vegas, sondern in Passau
sitzt die Silverlab Solutions GmbH,
einer der ersten Photobooth-Anbieter
in Deutschland. Geschéftsfuhrer Ali
Ozer und seine Entwickler haben sich
ebenfalls mit Tablet-Losungen befasst.
.Unsere Erfahrung hat allerdings ge-
zeigt, dass die Gerdte mehrere Male im
Betrieb neu gestartet werden mussten.”
Und deshalb setzt Silverlab weiterhin
auf seine stabil und zuverlassig laufen-
den Systeme mit Spiegelreflex-Kamera,
Mini-PC, Touchscreen und Fotodrucker.
Alktuell vertreibt man erfolgreich die
leuchtende Photobooth | Mluminate® mit
durchscheinenden Seitenwédnden aus

Acrylglas. Passend zur Veranstaltung
lagsen sich einzelne Farben einstellen
oder die Farben in einem bestimmten
Intervall automatisch wechseln.

Uber den beleuchteten und elekt-
risch hohenverstellbaren Standfufl lasst
sich die Hohe der Kamera einstellen.
Ein sinnvolles Marketingfeature bie-
tet Silverlab mit dem ,Upsell-Event-
Fotobuch"“. Dabei erhdlt der Veran-
stalter im Nachgang eines Events per
E-Mail einen automatisch generierten
Vorschlag flir ein Fotobuch. Den kann
er noch beliebig dndern und im Fach-
handel drucken lassen. Im September
auf der photokina wird Silverlab ein
Update seiner Photobooth prasen-
tieren, das mit einigen technischen
Neuheiten aufwartet.

Andreas Ohlberger

Die Seitenflichen der ,llluminate"-Photo-
booth von Silverlab Solutions bieten reichlich
Platz flr illuminierte Werbebotschaften.



INTERVIEW MIT ... Ali Ozer,
Geschéftsfiihrer Silverlab Solutions GmbH

Herr Ozer, Silverlab Solutions gehdrt zu den
ersten, die sich als Hersteller von Fotoboxen
in Deutschland einen Namen gemacht hat.
Wie sind Sie darauf aufmerksam geworden,
und wann haben Sie das erste System
verkauft?
OZER: Als wir im Mérz 2014 dem Fotofach
«Photobooth Event-Prir

auch i nan: vieler
G har dazu gefiihrt, dass bald einige

fachhéndler und F—o!ugrafcn unsere
Warum ist der Fotofachhandler fiir Sie der

peﬂekle Photobooth- Belrmber?
Nun ist die Konkurrenz mittlerweile enorm.
Diverse Anbieter versuchen, mit Eigen-
konstruktionen ein Stiick vom Kuchen zu
ergattern. Worauf kommt es bei einer guten
Photobooth an? Durch dii
OZER: Auf einen md quten und umb kannthe
Event ¢ S der jewell
neue ldeen

Was zeichnet Ihre Systeme besonders aus, itzen, Faotopri

und wie félit das Faedback der Banutzer aus? s e { fir der

OZER: Eme Folc f mittlerweile die ‘ G mit einem Photobooth Event-Print-Syst
nem Event fehlen. Wir bieten uns (Linden Social-Media-Re zu kompensiersn. 181




