BILDERMARKT

otokabinen
mit  Direkt-
druck- und

Online-Funktion,
die ,Selfies" vor
den unterschied-
lichsten  Hinter-
grinden ermdoglichen,
koénnen fur Fotohdnd-
ler und -Studios ein er-
tragliches Zusatzgeschaft
bedeuten. Die Silverlab
Solutions GmbH mit Sitz
in Heppenheim und Pas-
sau bietet Handlern mit
ihrer Photobooth eine
maBgeschneiderte
Losung fur nahe-
zu jedes Event.
Die Investitions-
kosten fuir die Kom-
bination aus Gehdause

mit Touchscreen-Monitor

und Mini-PC sowie DNP-Drucker — zumeist
der ,DS40" - und StandfuB fur die Digital-
kamera belaufen sich auf 3.590 Euro. Fur
600 Euro mehr wird das Paket um einen Blitz,

FOTOS: Silverlab Solutions, DNP
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Blick hinter die Kulissen: Die ,Photobooth* besteht aus einer DSLR-
Kamera, einem Mini-PC mit Touchscreen und einem Fotodrucker.

PHOTOBOOTH-SYSTEME

Party-Highlight: Das
SSelfie zum Mitnehmen

Mobile Fotokabinen wie die , Selfie-Box" sind der Renner auf Familienfeiern und Firmenevents.
Fiir Fotohandler und -studios haben sie das Potenzial zum lukrativen Nebengeschaft.

einen Green-Screen und eine DSLR-Kamera —
standardméaRig eine Canon ,EOS 1200D" -
erweitert. Das System funktioniert aber auch
mit Nikon-Kameras.

Erfolgsfaktor Mund-zu-Mund-
Propaganda

Die Fotos werden per Selbstausloser vor dem
Green-Screen gemacht, die Software stellt die
Fotografierten automatisch frei und platziert
sie vor einem virtuellen Hintergrund. Drei
Standardmotive sind vorinstalliert, weitere in-
dividuelle, selbstgestaltete Hintergriinde las-
sen sich nachriisten. Demnéchst wird zudem
eine Nachbestellfunktion in die Box integriert,
so dass Bilder auf einem Event auch mehrfach
ausgedruckt werden kdnnen.

Wie das Geschaft mit der Fotokabine
funktioniert, wei kaum jemand besser als
Andre Dunnbier. Er ist einer der Képfe hin-
ter der Marke ,Selfie-Box". Dinnbier hat
sich im Juni 2014 fur sein Fotostudio im
niederbayrischen Hauzenberg bei Passau
eine Photobooth von Silverlab Solutions
angeschafft. Schon nach den ersten Ein-

satzen ging es ,Schlag auf
Schlag”. Durch  Mund-
zu-Mund-Propaganda ver-
breitete sich das Angebot,
das Gerdt vermarktete sich
praktisch selbst. Nach rund
zwei Monaten hatte sich die
Photobooth bereits amor-
tisiert. Weil er inzwischen
mehr Events absagen muss-
te, als er annehmen konnte,
schaffte sich Dunnbier so-
gar eine zweite Photobooth
an. Der Lohn lieR nicht
lange auf sich warten: Im
Oktober stellten Diinnbier
und sein Kompagnon, der
Kemptener Fotograf und
Photobooth-Besitzer Rainer
Pfohl, ihre Boxen drei Tage
lang beim 30. Kastelruther

Spatzenfest (40.000 Besucher) auf. Im
Herbst war die ,Selfie-Box" Bestandteil des
Messestandes der NEXOC Store GmbH auf
der Gamescom in Koln.

Die Funktion, Fotos mit individuellen QR-
Codes zu versehen, macht die Selfie-Box
besonders flr Firmenevents attraktiv, eignet
sie sich doch als virales Marketinginstrument.
Mit Einscannen des Codes auf dem Foto
landet das Bild als digitale Version auf dem
Handy. Posten die Gaste nun ihre Fotos —
vielleicht noch zusatzlich motiviert durch ein
Gewinnspiel — auf der Facebook-Seite des
Veranstalters, steigen dessen Bekanntheits-
grad und Beliebtheit im Sozialen Netzwerk.

Niedriger Einstieg,
hohe Marge

Ahnlich wie in einem Franchise verteilt
Andre Dunnbier bundesweit Auftrige an
mittlerweile Gber 20 , Selfie-Box"-Partner,
allesamt Foto-Profis, entweder Fotografen
oder Fotohédndler. ,Wir haben den Namen
schitzen lassen und betreiben die Internet-
und die Facebook-Seite. Neuen Kollegen
kénnen wir Bilder und Flyer zur Verfiigung
stellen. Auch Bedienungsanleitungen und
Banner stehen bereit, so dass man direkt
loslegen kann.” Den Einstieg ins ,Selfie-
Box"-Geschéaft halten Dulnnbier und Pfohl
bewusst niedrig. Fur das gesamte Backof-
fice, inklusive Markenschutz und die Pflege
der Internetseiten, nehmen sie von ihren
Partnern lediglich eine monatliche Gebuhr
von 12,90 Euro brutto. ,Das deckelt unse-
re Kosten und klappt sehr gut so.” Wenn
das Geschaft allerdings weiter wachst und
immer groRere Auftrdge reinkommen -
kurzlich hat eine Werbeagentur ,Selfie-
Boxen" flr 400 Veranstaltungen angefragt —
will man eventuell Uber eine Vermittlungs-
provision nachdenken. Mehr Informationen
zu Photobooth und ,Selfie-Box"” sind im
Internet unter www.silverlab-solutions.de und
www.selfie-box.de zu finden.
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